
Dan belokranjskega turizma 2025

Alenka Tomašič, DMO Bela krajina, 14. januar 2025, Semič



Ponosna in povezana destinacija za 
ohranjeno naravo in kakovostno 

avtentično ponudbo. 

4 POLITIKE → 55 UKREPOV 



1. sezonskost  65 %  
2. povprečna doba bivanja 2,7
3. zadovoljstvo prebivalcev 4,3  
4. zadovoljstvo obiskovalcev 4,6
5. zadovoljstvo tur.  gosp. nad 4
6. pobrana turist ična taksa 102.500 €
7. Slovenia Green Destination GOLD  





42.113 PRIHODOV (10 % več)

104.249 NOČITEV (10 % več)

70 % / 30 % | domači / tuji gosti

2,5 DNI povprečna doba bivanja 
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ŠTEVILO LEŽIŠČ

ČR 22 % VEČ

ME 65 % VEČ

SE 29 % VEČ

SUM 36 % VEČ 



1. NEMČIJA

2. NIZOZEMSKA

3. BELGIJA

4. ITALIJA

5. HRVAŠKA















333.000 ogledov

36 % več

92.000 uporabnikov 
25 % več 

TOP 3 iskanja: Bela krajina, belokranjska pogača, izvir reke Krupe 











1. DOŽIVI BELO KRAJINO (SLO, DE, HR)

2. ODPRTA VRATA BELE KRAJINE (SLO)

3. Kampanje preko partnerjev Slovenia Green, Slovenia Outdoor

1 milijon prikazov, 357.000 uporabnikov 













+ 7 % 

+ 6 % 

+ 998 % 









2 borzi, 12 sejmov 



7 blogerjev, 5 novinarjev, 17 tour operaterjev

Belgija, Nemčija, Nizozemska, ZDA, Hrvaška, Češka, Slovaška





Ekstremne vremenske razmere = NOV dejavnik na lestvici tveganja tur. tokov

Nadpovprečno segrevanje! BK še posebej izpostavljena! 

Krizni načrt za turizem! 

Prilagajanje podnebnih spremembam

Diverzifikacija ponudbe

Onesnaženost zraka je največje okoljsko tveganje za zdravje v Evropi (EOA) 

Okoljska in socialna vprašanja je treba reševati z roko v roki. 

Poleg varnosti, popotniki zahtevajo vse bolj trajnostne izkušnje.



Globalna gospodarska rast bo v 2025 skromna.

 Geopolitična tveganja se bodo nadaljevala, 

naraščale bodo trgovinske ovire, podnebne 

spremembe bodo povečale napetosti. 

Slovenska podjetja že občutijo vplive, ki se 

odražajo na kazalniku gospodarske klime. 

Pričakuje se zmanjšanje prodaje, nižje 

investicije, negotovi splošni pogoji poslovanja.

VIR: Maja Pak Olaj, Dnevi slovenskega turizma 2024



Več kot 50 % populacije GEN Z (12 – 26 LET) in MILENIJCI (27 – 46 LET)

VIR: Maja Pak Olaj, Dnevi slovenskega turizma 2024

Bolj kot druge generacije, Gen-Z ne tolerira zelenega zavajanja in izraža veliko zaskrbljenost zaradi 

podnebnih sprememb in okolja. Gen-Z ni optimistična glede prihodnosti gospodarstva. Mentalno se pripravlja 

na vseživljenjsko stanje finančne negotovosti. Nadpovprečno cenijo delo, ki jih izpopolnjuje.

21% vegetarijancev /veganov 
33% ne kupuje hitre mode 
56 % bi plačalo več za trajnostna potovanja, 
          med milenijci je takih 48 % 
70 % uporablja TikTok za načrtovanje potovanj 
51 % pri načrtovanju potovanj zaupa UI, 
21 % za potovalne načrte uporablja 
          klepetalne robote



DIGITALIZACIJA SLOVENSKIH MSP POD EVROPSKIM POVPREČJEM

VIR: Maja Pak Olaj, Dnevi slovenskega turizma 2024

Digitalizacija turizma je nujna za dvig dodane vrednosti in njegovo trajnostno preobrazbo. Podatki so ključni 

za sprejemanje odločitev in razvijanje novih storitev.

Delež slovenskih podjetij, ki uporabljajo dve ali več platform družbenih omrežij, raste, vendar počasneje od 

evropskega povprečja (značilnosti GEN-Z in milenijcev!)



SOBIVANJE PREBIVALCEV IN TURISTOV, zadovoljstvo v 2024: 3,2

SEZONSKOST (izrazita)  - diverzifikacija ponudbe 

GOSTOLJUBNOST, ocena v 2024: 4,7 (SLO), 4,4 (TUJ)



1. REGIJSKO IN ČEZMEJNO POVEZOVANJE

2. DOSTOPNOST ZA VSE

3. TRAJNOSTNA MOBILNOST

4. NOVA KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA

5. PRILAGAJANJE IN PREPREČEVANJE PODNEBNIH SPREMEMB 

6. ODPORNOST DESTINACIJE

7. DESEZONALIZACIJA SKOZI NOVE VSEBINE

8. OSTAJAMO VODILNA DESTINACIJA
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